
Technische SEO-
Checkliste für den
Website Relaunch
VOR DEM RELAUNCH – ANALYSE & VORBEREITUNG

Bestehende Rankings, Backlinks und Traffic dokumentieren

Alle Keywords erfassen und bewerten

Crawling-Bericht der alten Website mit Screaming Frog SEO erstellen

Daten aus der Google Search Console und Tools wie Sistrix sichern

Alte URL-Struktur exportieren und mit der geplanten neuen Struktur vergleichen

ONPAGE-OPTIMIERUNG

Alle Title Tags prüfen und optimieren (max. 55 Zeichen, relevante Keywords)

Meta Descriptions individuell erstellen (150–160 Zeichen, klickstark)

Inhalte aktualisieren und auf Keywords optimieren (keine 1:1-Übernahme)

Duplicate Content vermeiden

Klare interne Verlinkung aufbauen (keine Broken Links)

✅ 

CMS, TEMPLATES & HOSTING PRÜFEN

Responsives Design für alle Geräte

Saubere H1-Hierarchie (keine doppelten H1-Tags)

Schnelle Ladezeiten (Caching, Bildkomprimierung, serverseitige Optimierung)

Möglichkeit zur Bearbeitung von Title Tags und Meta Descriptions

Kompatibilität mit SEO-Plugins (z. B. Yoast SEO, Rank Math)

Leistungsstarkes Hosting (SSL, sichere Server, kurze Antwortzeiten)



BILDER & MEDIEN

Dateinamen beschreibend mit Keywords wählen

Dateigröße optimieren (WebP, komprimiert, <200KB wenn möglich)

Alt-Tags und Title-Tags mit relevanten Keywords setzen

Bildunterschriften passend zum Content formulieren

Konsistenz zwischen Dateiname, Inhalt und Seitenthema prüfen

WEITERLEITUNGEN & BACKLINKS

Liste aller alten und neuen URLs erstellen

301-Weiterleitungen für alte Seiten einrichten

Keine Weiterleitungsketten (A → B → C vermeiden)

Defekte externe Links (Backlinks) prüfen und absichern

Fehlerseiten (404) in der Google Search Console kontrollieren

TECHNIK & INDEXIERUNG

robots.txt prüfen und optimieren

(wichtige Seiten nicht blockieren)

noindex/nofollow-Tags entfernen,

falls nicht gewünscht

XML-Sitemap erstellen und in der

Google Search Console einreichen

Website in der Testumgebung

vollständig prüfen

Crawling der neuen Seite mit Tools

wie Screaming Frog SEO

durchführen

Mobile Usability in der Search

Console checken

TRACKING & MONITORING

Google Analytics / GA4

implementieren

Google Tag Manager einbinden (falls

genutzt)

Conversions und Events testen

SEO-Tools (Sistrix, Ahrefs, Semrush

etc.) anbinden

Monitoring der Rankings und

Sichtbarkeit direkt nach dem

Livegang starten


